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סיקור וניתוח העיתון והאתר "אחבאר אלנקב"

1- הקדמה:

בעבודה אקדמית זו, אתמקד בהתפתחות של העיתון ואתר האינטרנט "אחבאר אלנקב" שהפך בין לילה לעיתון הכי נקרא והכי פופולארי בקרב האוכלוסייה בנגב. אסקור את ההיסטוריה של העיתון מיום היווסדו ועד ימינו אלו, אעקוב אחר השינויים והחידושים שחלו בהתפתחות העיתון והאתר, ואדגיש את האירועים המיוחדים שהעיתון והאתר סקרו. 
בפרק הראשון אציג, את תולדות העיתון "אחבאר אלנקב" מיום היווסדו בשנת 1988 ועד היום על עורכיו, כתביו, התכנים, פרסומות, עלויות. בפרק השני אדבר על האתר הישן שהוקם בשנת 1997 ושימש כגרסה אלקטרונית לעיתון המודפס ולוח פרסומים לתושבי הנגב. בפרק השלישי אציג את הריאיון עם עורך העיתון והאתר (מוחמד יונס) שרכש את העיתון בשנת 1994. בפרק הרביעי אציג את התכנים של האתר החדש שעלה לאחרונה בצורתו המודרנית והמפותחת. בפרק החמישי אתייחס לחשיבות הכותרות בעיתונים, בנוסף לפרשנות מסביב לחשיבות של הכותרת והתוכן שלה.  בפרק השישי אציג כותרות מהאתר אנתח את תכניהם ואת לשון הכתיבה בהן. 
(1)
2- היסטוריה של העיתון:

משמעות השם "אחבאר אלנקב" כלומר  'חדשות הנגב', ושמו מצביע על מהותו התכנים שלו.  העיתון נוסד בשנת 1988 ועד לשנת 1994 הוא עבר בין מספר בעלים ועורכים ובהם העיתונאי סלימאן אלשאפעי. בשנת 1994 נרכש העיתון על ידי מוחמד יונס אשר מחזיק בו עד ימים אלו, מהלך שהביא למהפכה בהפצת העיתון ובחשיבותו בקרב החברה הערבית בנגב. מיום היווסדו, העיתון הוא מחולק בחינם באמצעות חנויות, משרדים של רשויות מקומיות ומרכזים קהילתיים. ההתעניינות של האנשים בנגב הולכת וגוברת יחד עם התפתחות האוכלוסייה בנגב. בהתחלה העיתון חולק על בסיס דו שבועי, ובשנים האחרונות בתקופת מוחמד יונס הפך להיות שבועון. עיקר ההכנסות של העיתון באות מפרסום של מוסדים ואנשים בכפרים המוכרים והלא מוכרים בנגב ובמיוחד העיר רהט שבה יושבת מערכת העיתון "אחבאר אלנקב" והאתר שלו "אחבארנא".
העורך מוחמד יונס:

במקור מערערה במשולש, הוא סיים את לימודי התואר הראשון באוניברסיטה העברית בירושלים במתמטיקה וסיים תעודת הוראה באוניברסיטת בן גוריון ומאז עבד כמורה למתמטיקה בתיכון רהט. בשנת 1994 החליט לפרוש מתפקידו כמורה כדי להתפנות לתחביב האהוב עליו, הוא רכש את העיתון "אחבאר אלנקב" שהיה בתחילת דרכו. מאז העיתון התחיל לפרוח ולהתפתח כדי לכסות מרחב גדול יותר ואוכלוסייה גדולה יותר בנגב. בשנת 1997 הוא החליט להקים אתר אינטרנט שיכלול את התכנים של העיתון כדי לאפשר לקהל רב יותר להיחשף לעיתון שלו. מוחמד יונס משמש גם כעורך וגם ככותב ראשי. בתחילת עבודתו בעיתון הוא עבד באופן עצמאי ובנוסף לעזרתם של כמה כתבים מהנגב שהתנדבו לכתוב בעיתון מדי פעם. את עבודתו עשה מהבית ומהמחשב הביתי שלו הוא כתב, ערך והפיץ את העיתון ברחבי הנגב.
(2)
3- האתר של העיתון לפני השדרוג:

למעשה האתר מהווה עותק אלקטרוני הזהה למהדורה המודפסת. עובדה זאת משפיעה  ללא ספק על אי פופולאריות לאתר, מכיוון שגולשים ברשת האינטרנט מתעניינים בחדשות טריות מן השטח. הגישה לתכנים הייתה איטית ולא מספיק אטרקטיבית. כמו כן האתר תמיד היה שמרני, ושמר על סטנדרד של תכנים אשר הולמים את האוכלוסייה האסלאמית בנגב.
בשנה האחרונה בוצע שינוי במערכת האתר כך שטופלו בעיות טכניות כמו מהירות גלישה, הכתבות שעלו לאתר, חדשות וכמעט ולא ניתן למצוא אותן במהדורה המודפסת.
כיום, אתר "אחבארנא" הוא נמצא ברשימת האתרים הפופולאריים ביותר בנגב. כמו כן, מהווה האתר במה טובה יותר לעולם הערבי המתעניינים בנעשה בקרב האוכלוסייה בנגב בכלל-  על פי מקורות היסטוריים ידוע כי מקור תושבי הנגב מערב הסעודית ולכן אין זה פלא שהתעניינות הסעודים בנגב רבה, נושא זה רחב וראוי לדיון בנפרד. 

האתר "אחבראנא" הוא דפדפן אינטרנטי מוכר ועטור שבחים בשל מספר סיבות: ראשית  תמיכתו באוכלוסיה בנגב ובמיוחד אוכלוסיית הכפרים הבלתי מוכרים, במגוון כתבות שמתפרסות על גבי מספר לא מבוטל של עמודים. האתר נותן לקורא בנגב בכלל פלטפורמה תקשורתית ואפילו בערבית מעניינת, מתרגשת, מזדהה ותומכת כמו העיתון עצמו "אחבאר אלנקב". שנית, ההיסטוריה של העיתון עטורת השבחים, העיתון החל את דרכו הראשונה בעיתונות המודפסת רק לכמה עמודים רכים שהאוכלוסייה ראתה התעניינות פחותה בו, אך עם הזמן ההתמודדות של עורכו שהוא גם כותבו הביאה אותו לידי כך שהוא העיתון הכי חזק בנגב היוצא לאור בשפה הערבית, אשר היא השפה הרשמית השלישית במדינת ישראל.  
(3)
4- ריאיון עם העורך מוחמד יונס:

מוחמד יונס, תן לי להבין, אתה בכלל לא איש הנגב אתה ממזרח ירושלים מה מביא אותך להיות אחד העיתונאים הכי מוערכים בנגב? 
יכול היות שלא נולדתי בבית החולים של "סורוקה" בבאר שבע אבל אני איש הנגב ואני חי וגר בנגב כבר משנת 1989 בתעודת זהות רשום שאני תושב רהט משלם ארנונה לעיריית רהט. מקום הלידה הוא לא סיפור אני בעיתונאות כבר 16 שנים כמעט. לגבי התואר שאתה מצמיד לי, אני עובד ועושה את העבודה איך שאני חושב שזה שנכון. אני מודה לך על המחמאות"

העיתון הגיע לידיך ומצבו היה מהגרועים ביותר ועכשיו הוא אחד העיתונים הנקראים ביותר, מה היה לנו פה  מהפכה? 

לא, העיתון היה בסדר כשקיבלתי אותו. קודם כל, עם חלוף השנים כל דבר משתנה, והעיתון היה בסדר לא במצב רע. לא צריך לגרוע מהעבודה של מי שהיה קודם, להפך אני מעריך אותם. דווקא היה קשה יותר אז לעבוד בהיעדר טכנולוגיה ואמצעי תקשורת, מספר התושבים בנגב, פשוט הכול התשנה. לא היה אינטרנט בכלל, המחשבים היו ממש בתחילת דרכם, האוכלוסייה לא הייתה מודעת לתקשורת כמו היום, לא היו לנו ערוצי לווין שגם חינכו את האנשים להיות צרכני תקשורת ולכן אני לא רוצה להשוות בין העבודה שלי לעבודה של קודמיי, להפך אני מעריך אותם. העובדה שהשנים עברו וחלה מהפכה טכנולוגית באה לטובתנו. היום יש אינטרנט, לוויין, מודעות לתקשורת ואפילו יש דוברים לרשויות מקומיות ובבתי הספר. ישנם גם דוברים שניתן לדבר איתם באמצעות אימיילים והם תורמים לעבודה שלנו, הכול השתנה ותושבי הנגב הכפיל את עצמו כל 15 שנה, אז לפני 15 שנים היה חצי מהאוכלוסייה של היום ולכן הכול פרופורציוני.

(4)

איך אתה רואה את התפקיד שלך כעיתונאי בנגב? 

שליחות, לא מקצוע אני לא מחפש כסף. עיתונאות היא שליחות, אפילו אם הייתי במקוום אחר, אני לא עובד בשביל כסף ואם הייתי עובד בשביל כסף הייתי מחפש עבודה אחרת. זאת שליחות ממדרגה ראשונה, אתה מרגיש חייב כלפי האוכלוסייה שגדלת בה שאתה חי בה שדוברת את השפה שלך ולכן מכיוון שהאוכלוסייה בנגב היא לא במצב הכי טוב, יש תפקיד לעיתונאות להעלות את המודעות בתוך האוכלוסייה לגבי כל מני נושאים כמו חינוך חברה קהילה "לחנך" את האוכלוסייה ולהעלות את המודעות בנושאים שונים. וגם להראות לעולם ולכולם את המצב בנגב ואת מצב האוכלוסייה בנגב, ולהעלות את הנושאים הכואבים וגם את התקוות. לכן זאת שליחות, אני לא מחפש כאן משהו חומרי בשבילי. 
מדוע בחרת את המקצוע הזה למרות שאתה מורה בית ספר במקור? 

כל חיי אהבתי עיתונאות ואהבתי את התקשורת, גם כשלמדתי בתיכון ערכתי עיתונים של מועצת התלמידים. כשהייתי מורה אחד הדברים הבולטים שעשיתי היה שהוצאתי מגזין של בית הספר, כמעט הוצאתי 20 גיליונות במהלך השנים שעבדתי. תמיד ראיתי בעיתונאות תפקיד חשוב מאוד בנוגע לאוכלוסייה. לכן לא הייתי רחוק, התפוח לא נפל רחוק מן העץ. זה היה קרוב לבי, בשנת 94 ברחתי מההוראה ולכן העיתונאות היא המקצוע הכי קרוב אליי.
העיתון הוא העיתון הראשון שיצא לאור בנגב בשנת 1985 והיה לסקופ לא קטן שהתמקד בעיקר באוכלוסיית הנגב, כמה עלה לך לקנות אותו? 

העיתון לא היה ממש הראשון, היה עיתון בשם "אלביידא" שיצא לאור לפני "אחבאר אלנקב" בכמה חודשים ונסגר מזמן. אבל עקרונית הוא העיתון הוותיק בנגב, העיתון חי על פרסום ועד היום זה המקור העיקרי שלו והוא מחולק בחינם עד להיום. כמובן שזה מכניס את העיתון למצוקות כספיות מדי פעם, אבל זה לא נורא מתגברים על זה. הפרסום הוא מקור כספי לא רע,  אבל כמו כל עסק, יש תמיד עליות וירידות.

(5)
מה מעניין את העיתון "אחבאר אלנקב" כיום?

חינוך, נושאים חברתיים הגברת המודעות של האוכלוסייה עצמה בכל מיני נושאים. לכסות את נושא הריסות הבתים, הפקעת האדמות, המצוקות, מלחמה בשחיתות ברשויות המקומיות, לעזור לאנשים מול השלטונות ומול המשרדים הממשלתיים.

מהן הנושאים העיקריים שהעיתון מתמקד בהן?

בוא נגיד חדשות מקומיות וגם נושאים על סדר היום של הנגב. אפילו נושאים כמו רמת חובב שזה משרת את שני המגזרים.

ראינו בעיתון שבעיית הכפרים הבלתי מוכרים בנגב היא  האייטם הבוער למה? 

כמעט חצי מתושבי הנגב גרים בכפרים בלתי מוכרים והיה טבעי שחצי מהעיתון ידבר על הכפרים הבלתי מוכרים. נושא הכפרים הבלתי מוכרים הוא נושא חם כל הזמן, יש מצוקות אמיתיות ויש הריסות בתים כל הזמן. צריך להזכיר שאנחנו לא גרים בצפון תל אביב או הרצלייה, שם התושב אולי לא מסתפק במהירות אינטרנט של 5 מגה בייט ורוצה 10מגה בייט. בכפרים הבלתי מוכרים אין אינטרנט ואין טלפון אין כביש ואין בתים אופי העיתון לקוח מהאופי של החברה עצמה,  זה לא עיתון מתנשא, הוא עיתון שמאוד קרוב לשטח ואמיתי. אתה כותב על דברים שבאמתי קורים, לא בא לכתוב לאוכלוסיה בנגב על מאכלים שאוכלים אותם בצרפת כי זה לא הסיפור שלנו. 
  איך מתקיים העיתון כלכלית? הרי הוא מחולק ללא תשלום

המקור הכי חשוב זה פרסום, ומדי פעם אנחנו עוסקים בעיצוב וגרפיקה ללקוחות, ויש עוד ענף שאנחנו רוצים לפתח וזה בניית אתרי אינטרנט ללקוחות שזה עדיין באותו תחום תקשורת ואינטרנט שבו אנו עוסקים.

(6)
 כמה כתבים מונה העיתון? 
לעיתון יש בערך תשעה כתבים שהם (פרי לנסירים), אשר מתוגמלים לפי כל כתבה שהם עושים. וגם יש לנו קשר עם כתבים של עיתונים אחרים שאנחנו מחליפים איתם מידע ותמונות.

 מדוע הקמת אתר? 
בשנת 1997 בתחילת מהפכת האינטרנט החלטנו להקים אתר אינטרנט, אפילו שהרבה אנשים לא שמעו על אינטרנט אז. זה היה מתחייב, כדי להגיע לקהל גדול יותר ולחשוף את הנגב בפני קהל רחב יותר, כך שאנשים בירדן באירופה ובאמריקה יקראו את העיתון שלנו. רצינו לקבל חשיפה גדולה יותר וזה טבעי.

לאחרונה השקת את האתר החדש שאותו מתעדכן במהירות רבה, על מה זה מעיד ?

מי שעומד במקומו מת, תמיד אנחנו משדרגים ולא רק לאחרונה. אסור לעמוד באותו מקום,תמיד האתר היה מתפתח ושתדרג יותר. קיים צורך באוכלוסייה לקבל מידע עדכני ושוטף, היום זה משהו בדם של האנשים לקבל און ליין את החדשות ולכן הרחבנו את האתר. אנחנו מעדכנים אותו מדי יום, וזה הכיוון של העולם היום. היום יש תופעה בעולם של הידרדרות העיתונות הכתובה ואין לה עתיד, ברור שהעיתונות הכתובה הולכת ונעלמת.

מדוע החלטת להבדיל בין התכנים של העיתון לאתר? 

העיתון המודפס היום הוא חלק מהאתר, האתר כולל יותר תכנים מהעיתון. וזה בהמשך למה שאמרתי לך, לכל מדיה יש את האופי שלה. באתר אתה יכול להכניס בוא נגיד אלפי תכנים וכתבות ביום אחד, ובעיתון המודפס אתה צריך לצאת ביום מסוים עם כמות מסוימת של עמודים ואתה מוגבל בשטח, ובאינטרנט אין הגבלה מבחינת שטח. אפשר להעלות באינטרנט קבצי וידאו ואודיו ולכן יש לך חופש רחב יותר באינטרנט מאשר העיתון המודפס.
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אנשים שקוראים את העיתון המודפס ובקליק אחד רואים אותו במחשב בכל זמן ובכל מקום, זה מעיד אולי על סגירת העיתון המודפס בקרוב ? 

להיפך, זה נותן עוד חשיפה למפרסמים שרוצים לראות את הפרסום שלהם גם בעיתון המודפס. העיתון המודפס לא ייסגר בקרוב כי עדייו יש אנשים במיוחד בנגב שאין להם גישה לאינטרנט. הלוואי שנגיע ליום שלכולם תהיה גישה לאינטרנט ואז נוכל לסגור את העיתון המודפס. כלומר הלוואי שנגיע למצב שבו לכולם יש אינטרנט ואין צורך בעיתון המודפס, ואז לא יהיה צורך בהוצאות ההדפסה של העיתון. זה החלום שלי,  שלכולם יהיה צג ביד וניתן יהיה לשגר לגולש דיווחים  דרך האינטרנט ישר ל"שיג" שלו.

אתה יכול לספר לי תעודות הוקרה שאתה קיבלת או האתר בכלל?

הם מעטים מאוד אם אנחנו מדברים על מוסדות רשמיים, זה כשמזמינים אותך לאירועים כעיתונאי או לסדנאות תקשורת ואז נותנים לך בסוף איזשהו גביע או מגן כזה. אבל תעודת ההוקרה הכי טובה  ואמיתית היא כשאתה פוגש מישהו שעזרת לו והעלית את המצוקה שלו או פתרת את הבעיה שלו, זה באמת המחמאה הכי טובה, גם הפידבקים של אנשים שכל הזמן שמחים לקרוא את העיתון ולגלוש באתר , אז זה בוא נגיד הדלק שמניע אותנו כל הזמן".

העיתון נחשב לעיתון נפוץ אבל הוא מקומי לא חשבת להפיצו יותר רחוק מהבועה הדרומית שאנשים אחרים יראו?

קודם כל הוא מקומי וצריך לשמור על האופי שלו כמקומי ומכסה את הנגב, אבל מי שירצה יכול לקרוא את העיתון באתר. אי אפשר להדפיס אותו ולחלק אותו לשאר חלקי המדינה, להפך אמרנו שהכיוון היום ללכת בכיוון האינטרנט ולא לעיתון המודפס. גם היום יש חשיבות רבה להתמחות, כלומר עיתון שהנישה הראשית שלו היא הנגב מאוד חשוב. זה טוב להיות מיוחד וייחודי, ברגע שאתה הופך לסופר מרקט אז אתה מאבד את הייחודיות שלך. זו גם 
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דרך של ייחודיות של העיתון וזה גם סוד ההצלחה של העיתון, כי אנחנו כותבים על נושא אחד ומי שמחפש את הנגב גם מחפש את "אחבאר אלנקב". 

לסיום, מוחמד יונס מה הציפיות שלך לעתיד הנוגע לעיתון והאתר?
"החלום שלי הוא שנגיע ליום בו לא יהיה צורך בעיתון מודפס אלא שנסגור את העיתון המודפס ויהיה רק אתר אינטרנט, ולכל איש ואישה ונער תהיה גישה לאינטרנט ושכולם מתעדכנים בחדשות כל הזמן. וגם שבכפרים המוכרים והלא מוכרים תהיה גישה לאינטרנט, שכולם ידעו לקרוא ויהיו צרכנים נבונים לתקשורת  

כמה רחוק אתה רואה את זה מתממש?

"קצב ההתקדמות בנגב איטי מאוד ותמיד בא אחרי העולם ושאר חלקי המדינה בעשרות שנים, אומרים היום שהעיתונות המודפסת תיעלם בתוך 15 שנים. לגבי הנגב מדובר בעשרות שנים, קשה לצפות מכיוון שהנגב מפגר בעשרות שנים אחרי חלקי העולם וישראל מפגרת אחרי העולם בכמה שנים. למרות זאת הכול דינמי והכול עתיד להשתנות".
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5- האתר החדש והמשודרג:

מזווית הראייה שלי אני יכול להגיד שאתר האינטרנט של "אחבאר אלנקב" עבר התפתחויות ושיפורים באופן הדרגתי מיום הקמתו, כמוכן התכנים הלכו והתרחבו לתחומים רבים כדי לסקר מרחב גדול יותר.להבדיל, בזמן האחרון אתר האינטרנט של" אחבאר אלנקב" עבר מהפך משמעותי והיסטורי, במקום אתר אינטרנט שמתעדכן באופן שבועי הפך להיות אתר אינטרנט משודרג שמתעדכן בין רגע. התכנים התפתחו, הסיקור גדל והתרחב. ניתן למצוא כתבות על כל מיני תחומים שונים ומשונים, קטגוריות מגוונות שהפכו את האתר לאטרקטיבי במגוון צבעים שונים ומיוחדים. ההבדל הוא גדול אם לא עצום, כל מי שהכיר את האתר הקודם והפחות אקטיבי יופתע למצוא הרבה שינויים בכל הקשור לתכנים ולגישה אליהם מזווית ססגונית ואופנתית.
באתר החדש שהושק לאחרונה ניתן להבחין בהרבה חידושים אטרקטיביים ואפשריות טכנולוגיות רבות, דבר אשר מושך את תשומת לבם של הצעירים במיוחד ונותן להם את האופציה להגיב ופותח את הדרך בפניהם להצעות.

תכני האתר:

בראשית האתר ישנם תמיד שתי כותרות ראשיות שבדרך כלל הן ידיעות חדשות וחשובות, ישר מתחתם יש תגיות רבות אשר כל אחת מצביעה על תחום שונה כגון: דיווחים, סיפורים, חינוך ותרבות, אסלאם, צעירים וספורט, בריאות, חברה וכו', אשר בקליק אחד ניתן לעבור לדף אשר מתמקד בכל תחום.

בתוך מרובע ישנם שתי פרסומת מרכזיות, מתחתם יש מרובעים רבים בחלק מהן ישנם פרסומות מגוונות ובאחד המרובעים ניתן להיכנס לגרסה המודפסת של העיתון השבועי של "אחבאר אלנקב". מרובע אחד גדול מורה על קטע וידיאו שמכיל כתבה מצולמת עם סאונד שמתעדכנת ומשנה מדי שבוע או פחות. בצד השמאלי של אותו חלק באתר יש מגוון כתבות
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 על אירועים או אנשים חשובים בנגב, ברוב המקרים כתבות אלו מתייחסות לסוגיית הכפרים הבלתי מוכרים שהיא סוגיה חמה באתר זה. בחלק הבא יש עוד מגוון פרסומות שמתייחסות לבתי ספר לנהיגה או פתיחת קורס למידה כלשהוא בנגב. בנוסף לכך ישנם עוד תגיות שמתייחסות לכל מיני מוסדים ומערכות בנגב כגון: אתרי אינטרנט בנגב, רשויות מקומיות בנגב, תיעודים מיוחדים, קטעים מיוחדים, מודיעין ושירותים וכו'.

בחצי התחתון של אתר ישנם ארבעה מרובעים בגודל בינוני, שלוש מביניהם מכילים ציתותים של חכמים ומדענים בינלאומיים והריבוע האחרון מזמין את הגולשים לפרסם באתר, ישר מתחתיהן ישנם כתבות בולטות שמייצגות תחומים שונים כגון: חינוך ותרבות, אסלאם, ספורט ונושאים חברתיים. כל תחום מתאפיין בשתי כתבות בולטות שנעשו לאחרונה ברחבי הנגב. בחלק התחתון של האתר ניתן לראות פס אטרקטיבי של פרסומות שמתחלף מדי רגע, בנוסף לעוד תגיות שמובילות לכתבות מורחבות על נושאים שונים כגון:  תמונות מהעולם, סיפורים מהבר הנגב, תמונה וסאונד, עסקים וכלכלה. כמוכן ישנה גישה לדואר אלקטרוני מטעם  ובחסות האתר, וסקר שבועי על נושאים שונים בנגב. לבסוף, בתחתית הדף הראשי יש מרובע מחולק אשר מצביע על זמני התפילה בנגב, האתר נחתם בכותרת רחבה שמזמינה את הגולש לפרסם באתר ומציגה את הכתובת של האתר באנגלית.
האתר למעשה נותן במה אלקטרונית לתושבי הנגב כדי ללמוד יותר על המצוקות שלהם, האתר פתוח בפני הצעות ומוכן לפרסם כתבות של אנשים שמעניין אותם לדבר על המצוקות בנגב. תושבי הכפרים הלא מוכרים הם הציבור הכי מסוקר ולכן הם מרגישים שייכות רבה לעיתון ולאתר.
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6- פרשנות מסביב לכותרות:

אתר "אחבאר אלנקב" הינו במבחן כותרות וכתבות עיתונאיות שמקורן מן העיתון עצמו ,היוצא לאור בעיר רהט , אתר זה מכיל פרסומות , הקדשות , חדשות , כתבות ועמדות בתחומים שונים בנוסף לאלה שמופיעים על דפי העיתון , האתר והעיתון יחד עוקבים אחר כל ההתרחשויות במדינה ובייחוד באזור הנגב .

העיתון " אחבאר אלנקב" היוצא לאור כל יום שלישי , מתמקד לרוב בענייני הערבים בנפת באר שבע והדרום ומחולק חינם .

הכתבות העיתונאית באתר וגם בעיתון , אינן משקפות את העמדה של העיתון או גורם כלשהו מטעם העיתון , אלא שהם מביאים את הידיעות כפי שהן , ועל הקורא להסיק את המסר הרצוי , המשאבים של העיתון הנ"ל נשאבים מעלויות הפרסומות שמפרסמים מוסדות , פרטיים או מועצות .
כפי שהוזכר לעיל , כי האתר משתמש לרוב בדף שער שלו בכותרות , ברצוני להתייחס לדוגמאות אחדות מאתר זה לשם הבהרת המסר מאחורי הופעתן . אך לפני זה צריכים אנו לדעת דברים נוספים :
מה היא כתבה עיתונאית :

טקסט מידעי-סיפורי על אירוע אקטואלי שמעניין את הציבור או שחשוב לציבור לדעת עליו ומטרתו להביא לפני הקוראים (או הצופים) מידע מעודכן, מעניין ורלוונטי. הטקסט מתפרסם באמצעי תקשורת ההמונים כגון עיתון, רדיו, טלוויזיה , אינטרנט.

המידע שבידיעה העיתונאית הינו מידע נרחב על אירועים, על מקומות, על בני אדם ועוד. בידיעה נמסרים פרטים נוספים בקשר לידיעה קצרה שפורסמה קודם לכן, או תיאור המביא תמונה מפורטת של אירוע, של מוסד או של מקום כלשהו.
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 לעתים קרובות  כתבה היא ידיעה מורחבת המתארת אירוע בסגנון סיפורי ובאופן מעמיק יותר מידיעה בחדשות. כתבות אחרות אינן מתרכזות באירועים עצמם, אלא בהתפתחויות שהובילו לאותם אירועים ובתוצאות של האירועים האלה. כתבה מיועדת לקורא שאינו נחפז ומוכן להקדיש זמן רב יותר לקריאה. בדומה לידיעה, גם כתבה עונה על חמש השאלות: מי? מה? מתי? מדוע? באיזה מקומם? גם כתבה וגם ידיעה בנויות תמיד משלושה חלקים :
מבנה הכתבה:
1. כותרת - המציגה את נושא הכתבה.
2. פתיח - כמה משפטי הקדמה, המציגים את הנושא בצורה מעניינת כדי לכבוש את לב הקורא. 

3. גוף - החלק שמכיל את התיאור העיקרי של הדברים. בחלק זה הכתב מפרט את הנושא, מסתמך על מקורות ועל דברי אנשים, ונותן תיאור נרחב והסברים. זהו החלק החשוב ביותר  בכתבה. 
הכותרת : 

הכותרת הינה תמצית מרוכזת ביותר של תוכן ידיעה או של הפרט המעניין ביותר בידיעה. הכותרת המתנוססת מעל לידיעה צריכה לתת לקורא מושג במה הידיעה עוסקת. היא גם צריכה למשוך אותו לקרוא את הידיעה עצמה. 
הכותרת מכונה בשם כזה בשל היותה מעל הטקסט , מבחינה טיפוגרפית , היא שם או כתובת בראש יצירה כלשהיא : שיר, סיפור , ספר , מאמר וכיו"ב , , זאת ועוד הכותרת מעניקה עצמיות ליצירה ומפרידה אותה מאחרות. הכותרת מהווה  רצף מילולי שהוא צירוף תחבירי המבטיח פרופוזיציה אחת לפחות , המודפס מעל גוף הידיעה , והיוצר ניגוד טופוגרפי עמו ( בדרך של שימוש באותיות דפוס גדולות יותר או מודגשות ). 
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הכותרת מרכזת אליה את כל תשומת הלב מכיוון:

א.      מרכזת את המידע הכתוב במאמר. לכותרת מסוג זה אנו קוראים כותרת עניינית. כותרת עניינית צריכה להיות מדויקת, מכלילה, בהירה, קצרה.

מדויקת- המילים חייבות להיות מדויקות כדי להבין.
מכלילה- שיהיה כלול פרטים נוספים.

קצרה- כדי שלא נשכח מה הייתה הכותרת כשאנו קוראים את המאמר.

בהירה- צריכה להיות ברורה.

ב.      כותרת מפתיעה (מחוכמת)- יש ספרים שקוראים לה כותרת מחוכמת. היא כותרת הלקוחה מעולם הניבים, מטבעות לשון, פסוקים מהתנ"ך או שם שלא מוסר בפרוש את הנאמר במאמר: עולם הניבים, מטבעות לשון: קברניט האנייה נקלע לים סוער = רה"מ בעולם.

ג.       עמדה- תפקידה למשוך את תשומת לב הקורא. כותב המאמר מביע  דעתו כדי לעורר את הקורא. יש לערוך ניסויים בבע"ח לצורך קידומו של האדם.
ד.      תעודת זהות- שייכת לתחום הקריאה, נותנת מידע לפני קריאת המאמר. תעודת זהות כוללת: מוען (כותב המאמר), נמען (למי מיועד הקטע), במה (מקום ממנו נלקח הקטע. אם הקטע נלקח מאנציקלופדיה היסטורית, יש להסיק שהקטע מיועד לאנשים הלומדים או המלמדים על אותה תקופה שמסופר עליה באותו עמוד), הזמן הנכתב (יש תאריך שחייבים לכתוב).
יש לנו נטייה לקשר בין מקום לבין חשיבות. לכן, באופן כמעט מידי, אנו מייחסים חשיבות לאנשים, לאירועים או אפילו לעצמים על-פי מקומם וצורתם. אנשים נראים לנו חשובים יותר אם הם יושבים במכונית פאר. אירוע נראה לנו חשוב אם הוא מתקיים באולם כינוסים ידוע ומהודר. אמרי שפר נראים לנו חשובים ומחוכמים, אם יצאו מפיו של אדם מפורסם, גם אם 
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איננו אדם חכם כל-כך. 
כך גם לגבי מה שאנו רואים בעיתון או באתר: אנו מושפעים מאוד מן המקום, השטח והגודל של הידיעה. האין זה טבעי לחלוטין שלכותרת גדולה בעמוד הראשון של עיתון או אתר נייחס חשיבות רבה יותר מלידיעה קטנה הממוקמת באחד העמודים האחרונים? 
על-פי רוב, הידיעות הנראות לעורך חשובות במיוחד, מופיעות (לפי סדר חשיבות יורד) בעמוד הראשון של העיתון או האתר ובחלק הראשון של קבוצת העמודים המכילה את החדשות. ידיעות הנראות חשובות פחות, מופיעות בעמודים אחוריים, קרוב למודעות האבל... 
העמוד החשוב מכולם הוא הראשון שאנו יכולים לקרוא גם מבלי לפתוח את העיתון או לדפדף באתר. בעיתונים המודפסים על דפים גדולים, המקום החשוב ביותר הוא החלק העליון של העמוד הראשון, משום שעיתון כזה מוצג בחנות העיתונים כשהוא מקופל לרוחבו. בעיתונים המודפסים בפורמט קטן גם העמוד האחרון חשוב. עיתון כזה אינו מקופל, והקורא מתייחס אליו כמו למגזין: מביט תחילה בעמוד הראשון, אחר כך בעמוד האחרון, ורק לאחר מכן הוא פותח את הגיליון. 
חלוקת הידיעות בין עמודי החדשות היא מלאכה קשה, המושפעת לא רק מחשיבות הידיעות. גורמים משפיעים אחרים הם מודעות ולוח הזמנים של הפקת העמודים. 
ככלל, ידיעות חשובות מקבלות "עמוד טוב" וכותרת גדולה ובדרך כלל הן גם ארוכות יותר מידיעות שוליות. במילים אחרות: מי שאחראי על ארגון הידיעות בעמודים, ער לכך, שמקום בולט, כותרת גדולה, שטח גדול ותצלומים משפיעים על דעת הקורא. ידיעה מובלטת נתפסת מיד כידיעה חשובה. משום כך, העיתון מנסה להבליט ידיעות הנראות לו חשובות. 
ההבלטה לידיעה או לכתבה בעיתון ובאתר מושגת על-ידי: 

1. מקום חשוב ומרכזי בדף. 

2. שטח גדול.
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3. כותרת גדולה, המובלטת לעתים בצבע.                                                                                                                                            
4. כותרות משנה רבות.

5. תמונה צמודה לידיעה.

6. שילוב צורות גיאומטריות כמו כוכבים, חצים, עיגולים, ריבועים, קווים ומסגרות, שתפקידם למקד את תשומת הלב של הקורא לפרטים מסוימים.

אופיו של העיתון או האתר מתבטא באופן שבו הוא מבליט ידיעות. ככל שהעיתון או האתר צעקני יותר, כך הוא מרבה להבליט, מוסיף עוד ועוד כותרות ענק, תמונות גדולות, צבעים שונים, מסגרות וחצים. ככל שהעיתון או האתר שמרני יותר, כך הוא ממעט להשתמש בפעלולים חזותיים המושכים את עין הקורא.
7- עכשיו נתייחס לכמה כותרות שנתפרסמו באתר :
א- إدارتان جديدتان لبلدية رهط ولمجلس القية المحلي 
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הכותרת הנ"ל מופיעה בדף שער של העיתון והאתר , זה האחרון , ביחס לעיתון או לאתר כולו הוא ממלא אותו תפקיד שממלאת הכותרת ביחס למאמר שתחתיה : למשוך את תשומת- לב הקורא, לגרות אותו כדי שיקרא גם בעמודים הפנימיים , ובמידת-מה גם לספק מידע לאותם קוראים שלא יעשו כן . 

בדוגמה להלן אנו מוצאים רק כותרת ראשית , לא בשל רצוננו בכך , אלא משום שעיתון" אחבאר אלנקב" מקושט רק בכותרת ראשית , ללא ציון כותרת משנה ומיד לאחר הופעתה של הכותרת הראשית עוברים לגוף הידיעה .ובכן , בדוגמא מנוסחת הכותרת כצירוף שמני , מעל תמונתם של שני הנבחרים החדשים ,זה לצד זה , לעיריית "רהט" ולמועצה המקומית "לקייה" , אף על פי המרחק הטופוגרפי בין שני הנבחרים , הם מצולמים יחד .  יחידת שיח 
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מסוג זה טמונות בה קדם- הנחות ברורות לכולם , הקשורות למידע קודם של הנמען. במקרה זה , בנוסף להיותו מידע אינפורמטיבי , יש בו גם מסר מוסתר , המשקף את עמדתו של המוען כלפי העניין הנדון , ניתן להבחין במסר הזה על ידי איחוד שתי ההנהלות החדשות בכותרת הראשית , באמצעות המילה " إدارتان" , ואילו לא הייתה משתקפת עמדתו של המוען בכותרת זו, היה מקובל יותר לכתוב " إدارة جديدة لبلدية رهط وأخرى لمجلس القية المحي" , לא לשווא אוחדו שתי ההנהלות כהנהלה אחת  כשמתחתיה מצולמים שני הנבחרים מחייכים .

שימוש בניסוח מסוג זה בא להעיד על כותרת עובדתית , המוסרת מידע מחד, וכותרת מגמתית המרמזת על עמדתו של הכותב בנושא מאידך . מן עולם השיח , המתרחש סמוך לכתיבת הידיעה , נערכו הבחירות בשני המקומות המצוינים לעיל ,  ורק מכיוון שהשקפות עולמם של שני הנבחרים החדשים היא דומה , השואבת את כוחה ממקור אחד " התנועה האסלאמית" , וקהל הבוחרים התומך בהם הוא שמרני ודתי  , מנוגדת, או שונה מזו של האנשים שהיו לפניהם באותו תפקיד , היה על המנסח לכנות אותה בהנהלה חדשה לאחר שבשני המקומות היתה הנהלה שונה בכל ממדיה במשך כמעט עשור . 
א- سكان من وادي النعم : سيارة الشرطة اصطدمت براكب دراجة ثم نزل رجال الشرطة وضربوه.
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מבנה יחידת –השיח הזאת הוא: מקור + אירועם .
בכותרת  4 אירועים הנזכרים לפי סדר זה : 

(1) سيارة الشرطة تصطدم .

(2) شخص يركب دراجة.
(3) رجال الشرطة تنزل.
(4) رجال الشرطة تضرب.
למרות שכל האירועים נמצאים בכותרת הראשית " היחידה " , קיימת רק אפשרות 
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אחת של רצף האירועים שאינה תואמת את רצף האירועים לפי הבאתם בכותרת , להלן הרצף הנכון :

(ב) ←(א) ←(ג) ← (ד) .

לפי האפשרות הזו מצא המוען לנכון לקדם את האירוע השני לחלק הראשון של הכותרת היחידה בגלל ערכו החדשותי והאקטואליות שלו , אירוע מסוג זה מוזר לנמענים כשרכב המשטרה פוגע ברוכב אופנוע , כותרת זו מלאה בקדם- הנחות שעל הנמען להסיקו מידע עולמו והקונטקסט . נסיבות ההתנגשות עם רוכב האופנוע והתנפלות אנשי המשטרה על הרוכב לא הובאו בכותרת , דברים אלה כביכול היו ידועים מראש לכל הנמענים בייחוד שהמקור שממנו נובעת הידיעה מצוין בתחילתה.
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